INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

I.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORJA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO 1
2.-DISTRITO ELECTORAL ) 3)
4,-FECHAS: DEINICIO 10 de Nov, 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TQPE (5)

IL- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: ARMANDO RODOLFO ROMERO BALCAZAR (6)
2.- DOMICILIO (N
3.- TELEFONOS: I 5) OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO) : (9)
GRACIELA AGUILAR EMBILA
[IL- ORIGEN Y MONTOQ DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (3$)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTQ PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE (n
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE {1
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (D)
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (1
5.- TRANSFLERENCIAS (11}
TOTAL 10,000.00 (12)
V.- DESTINQ DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
I.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.~ GASTOS DE PRECAMPANA (7

TOTAL 10,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

.- IDENTIFICACION DE LA CAMPARA
.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO 1}
2.-DISTRITO ELECTORAL (2) (3)
4.-FECHAS: DEINICIO 10de Nov. 2010 (4} 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

11.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATQ

.- NOMBRE: RUBEN COTA COTA (6)

pRvojlei®lel = 00 0 0 | M
3.- TELEFONOS: NG (3) OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASOY : )

GRACIELA AGUILAR EMBILA
I11.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (8)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10}
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE (n
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (L
EN ESPECIE (1
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE ()
3.- AUTOFINANCIAMIENTO an
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (I
5.- TRANSFERENCIAS (n
TOTAL 10,000.00 (12)
V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
I.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE QPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA a7

TOTAL 10,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

I.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
i.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNQ DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO 11l
2.-DISTRITO ELECTORAL ) 3)
4.-FECHAS: DE INICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE %)

11.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

|.- NOMBRE: RAMIRO RUIZ FLOREZ (&)

2.- DOMICILIO M
3.- TELEFONOS: I ;) OrICNA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO). _ 9

GRACIELA AGUILAR EMBILA )
1L~ ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
1.- FINANCIAMIENTOQ PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
| EN EFECTIVO (1
| EN ESPECIE (n
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVC (1)
\ EN ESPECIE (i
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVOQ (n
EN ESPECIE ()
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (1)
4.- RENDIMIENTO FINANCIERQ, FONDOS Y FIDECOMISOS an
5.- TRANSFERENCIAS (1)
TOTAL 10,000.00 (12)
IV.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPARNA 10,000.00 04
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA amn

TOTAL 10,000.00 (18)
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

1.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADQS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO 1V
2.-DISTRITO ELECTORAL ) (3
4.-FECHAS: DE INICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (3)

[1.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.-NOMBRE: MARTIN VAN TERAN REYES (6)
2.- poMICILIC . (M)
3.- TELEFONOS: I > OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO): - 9

GRACIELA AGUILAR EMBILA
I1L.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
|.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10}
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (I
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE )]
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1)
3.- AUTOFINANCIAMIENTO an
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS an
5.- TRANSFERENCIAS (n
TOTAL 10,000.00 ()]
[V.- DESTINO DE LOS RECUSQOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
l.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA (17)

TOTAL 10,000.00 a8
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

1.- IiDENTIFICACION DE LA CAMPANA
l.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO VI
2.-DISTRITO ELECTORAL 2) 3
4-FECHAS: DEINICIO 10 de Nov.2010(d) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

11.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.-NOMBRE: ARIADNA CASTILLO MANRIQUEZ (6)
ROl 00 090 090 (7)
3.- TELEFONOS I () OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE { EN SU CASO) ' 9)
GRACIELA AGUILAR EMBILA
II.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO 1))
EN ESPECIE 1)
3.- AUTOFTNANCIAMIENTO (L
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (n
5.- TRANSFERENCIAS (n
TOTAL 10,000.00 (12)
1V.- DESTINO DE LOS RECUSQS DE CAMPANA { EGRESOS)
MONTOS (3)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.~ GASTOS DE PRECAMPANA (N

TOTAL 10,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS

NUMERO VI

2.-DISTRITO ELECTORAL () ()

4.-FECHAS: DETNICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

if,- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: SERGIO PIMENTEL MIRANDA (6)
2.- pomCiLiC NN )]
3.- TELEFONOS NN (8 CFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO) (9)

GRACIELA AGUILAR EMBILA B
[1l.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
[.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 5,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE on
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1)
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (11)
4.- RENDIMIENTO FINANCIEROQ, FONDOS Y FIDECOMISOS {an
5.- TRANSFERENCIAS {an
TOTAL 5,000.00 (12)
[V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ({ EGRESOS)
MONTOS ($)
}.- GASTOS DE PROPAGANDA 3
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 5,000.00 (14}
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (%)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPARNA {an

TOTAL 5,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

l.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
l.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYQRIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTCS
NUMERO VIl
2.-DISTRITO ELECTORAL {2) (3)
4-FECHAS: DE INICIO 10de Nov.2010(4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (%)

{[.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: ERNESTO A MANDQ BURGUEZ (6)
2.- DOMICILIO I (M
3.-TELEFONOS: NG ) OrICiNA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASQ) 9)

GRACIELA AGUILAR EMBILA )
.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESQS

MONTQS ($)
[.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTQ PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (1
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE (1)
3.- AUTOFINANCIAMIENTO an
4.- RENDIMIENTO FINANCIERQ, FONDOS Y FIDECOMISOS (1)
5.- TRANSFERENCIAS (1)
TOTAL 10,000.00 (12)
IV.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIQOS [MPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIOQ Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA (7

TOTAL 10,000.00 (18)
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

I.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
l.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS

NUMERO IX

2.-DISTRITO ELECTORAL ) %)

4.-FECHAS: DEINICIO 10 de Nov, 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (%)

II.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

.- NOMBRE: LUIS MANUEL RODRIGUEZ MENDOZA ()
2.- DOMICILIO N
3.- TELEFONOS: NN (3) OFICINA 8
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASQ). , 9

GRACIELA AGUILAR EMBILA )
ll.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (§)
.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 5,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE )
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO amn
EN ESPECIE (n
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO {11}
EN ESPECIE (1)
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (1
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (11}
5.- TRANSFERENCIAS {n
TOTAL 5,000.00 (12)
1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 5,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA (7

TOTAL 5,000.00 (18)
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X

PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS

NUMERC X

2.-DISTRITO ELECTORAL 2) (3)

4 -FECHAS: DEINICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 201 TOPE (5)

11.- Y/DENTIFICACION DEL CANDIDATO

I.- NOMBRE: JESUS VALENZUELA HUERTA (6)
2.- poMICILIO I )|
3.- TELEFONOS: N &) OF\CINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO) )]

GRACIELA AGUILAR EMBILA N
l1L.- ORIGEN ¥ MONTO DE LLOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (§)
l.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10 ,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (an
EN ESPECIE (11)
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (1
EN ESPECIE (1)
3.- AUTCFINANCIAMIENTO {1t
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (n
5.- TRANSFERENCIAS (1
TOTAL 10,000.00 (12)
V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA { EGRESOS)
MONTOS ($)
l.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION {15)
4. GASTOS FINANCJEROS {16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA (17)

TOTAL 10,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

1.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
).- TIPC DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS

NUMERO  XI

2.-DISTRITO ELECTORAL ) ()

4.-FECHAS: DE INICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

11.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

|.- NOMBRE: CONSUELO OBDULJA TORRES BARENO (6)
el feflle] = 00 0 000000 ] Q)
3.- TELEFONOS: NN (3) OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE { EN SU CASO} (9)

GRACIELA AGUILAR EMBILA
lIL.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (%)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 10,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVOQ an
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO amn
EN ESPECIE ()
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE Qn
3.- AUTOFINANCIAMIENTO ()
4,- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (11}
3.- TRANSFERENCIAS an
TOTAL 10,000.00 (12
1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS (5)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 10,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS ¥
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO ¥ TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA an

TOTAL 10,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL QRIGEN, MONTOQ Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCiA

I.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
|- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO XTIl
2.-DISTRITO ELECTORAL 2 3)
4-FECHAS: DEINICIO 10de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE )

IL- IDENTIFICACICGN DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: J ANTONIO CARRIZOZA AGUILAR (6)

2.- pomiciLio I (7
3.- TELEFONOS: I ;) OFICINA @®
4.- NOMBRE DEL CANDIDATOQO SUPLENTE ( EN SU CASQ) - ' (%)

GRACIELA AGUILAR EMBILA B
1IL.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (8}
I.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 5.,000.00 (10)
NACIONAL (10}
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (1
EN ESPECIE (n
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (1
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (1
5.- TRANSFERENCIAS (1
TOTAL  5,000.00 (12)
1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 5,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIERQS (16)
5~ GASTOS DE PRECAMPANA umn

TOTAL 5,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

[~ IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNQ DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA X
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO XVI
2.-DISTRITO ELECTORAL 2) 3)
4 ~FECHAS: DE INICIO 10 de Nov. 2010(4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

1L.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

|.-NOMBRE: SERGIO PIMENTEL GONZALEZ (6)

2.- pomICiLIO I (M
3.- TELEFONOS: I (3) OFICINA _ (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO)’ %)

GRACIELA AGUILAR EMBILA
I11.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 5,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (1
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE (i)
3.- AUTOFINANCIAMIENTO an
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISCS 0n
5.- TRANSFERENCIAS (n
TOTAL 5,000.00 (12)
1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA { EGRESOS)
_ MONTOS ($)
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 5,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4, GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA an

TOTAL 5,000.00 (18)
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL, PARTIDO CONVERGENCIA

[.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL {1)
GOBIERNO DEL ESTADO X DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL )] )]
4.-FECHAS: DE INICIO 10 de Nov.2010{4) 06 de FEBRERQ 2011 TOPE {5)

IL- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

).- NOMBRE: MARTIN INZUNZA TAMAYO (6)
2.- doMICILIC I 7
3.- TELEFONOS. NN (5) OFICINA {8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO). )
JIL- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS
MONTOS ($)
1.- FINANCTAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 65,200.00 (10)
NACIONAL (1)
2.- FINANCJAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (11)
EN ESPECIE (tny
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (i
EN ESPECIE (11
3.- AUTOFTINANCIAMIENTO (1)
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS (n
5.- TRANSFERENCIAS (11)
TOTAL 65,200.00 (12)
V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS (8)
l.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 65,200.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA (7

TOTAL 65,200.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTING DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

1.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)
GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS X
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL (2) (3)
4.-FECHAS: DE INICIO 10 de Nov.2010(4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5}

I1.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: ROCIO DEL VALLE PICA (6)

2.- DOMICILIO_ M
3.- TELEFONOS: I ;) OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO) ®

JUAN MANUEL HIRALES LUCERO
[i.- ORIGEN Y MONTO DE 1.OS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
|.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL $31,000.00 (10)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADOQ
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE an
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO (n
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO {an
EN ESPECIE ()
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (1)
4.- RENDIMIENTO FINANCIERO, FONDOS Y FIDECOMISOS an
5.- TRANSFERENCIAS (1)
TOTAL 31,000.00 (12)
1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA { EGRESQS)
MONTOS (3)
| - GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 31,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4, GASTOS FINANCIEROS (16}
3.- GASTOS DE PRECAMPANA ' (17

TOTAL 31,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

1.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)

GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS X LOS LPR305
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL () (3)

4-FECHAS: DEINICIO 10deNov.2010(4) 06 de FEBRERC 2011 TOPE
[1.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

1.- NOMBRE: RAMON JOEL ABAROA DELGADO
2.- DOMICIL!O_
3-TELEFONOS: NG 3) OFICINA
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO)
LEA MIRIAM-CARINO ROMERO
[11.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (5}
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 25,000.00
NACIONAL
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO
EN ESPECIE
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO
EN ESPECIE
APCRTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO
EN ESPECIE

3.- AUTOFINANCIAMIENTO
4.- RENDIMIENTO FINANCIERQ, FONDOS Y FIDECOMISOS
3.- TRANSFERENCIAS

TOTAL 25,000.00

1V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)

1.- GASTOS DE PROPAGANDA
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 25,000.00
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y

ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION
4. GASTOS FINANCIEROS
5.- GASTOS DE PRECAMPANA

TOTAL 25,000.00
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

L- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
1.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)

GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS X COmADM )
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL 2 3)

4-FECHAS: DE INICIO 10de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

1L IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

- NOMBRE: GUILLERMO TORRES SORIA {6)
2. DOMICIL 1 %)
3.- TELEFONOS: I 8) OFICINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE { EN SU CAS0O) (9)

LEA MIRIAM CARINO ROMERO
[1[.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS ($)
1.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 25,000.00 (i0)
NACIONAL (10)
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (n
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO {n
EN ESPECIE (1)
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (1)
EN ESPECIE ()
3.~ AUTOFINANCIAMIENTO an
4.- RENDIMIENTO FINANCIERC, FONDOS Y FIDECOMISOS (1)
5.- TRANSFERENCIAS ()
TOTAL 25,000.00 (12
V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ()
1.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 25,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA » (17)

TOTAL 25,000.00 (18)



INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
|.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)

GOBIERNO DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS X gt 10
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL ) 3)
4 -FECHAS: DE INICIO 10 de Nov. 2010 (4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE (5)

N.- IDENTIFICACION DEL CANDIDATO

|- NOMBRE: LORETO ARCE DAVIS ' (6)
2 - popmiciLic NG )
3.- TELEFONOS: I ¢) OF\CINA (8)
4.- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE ( EN SU CASO) (9)

LEA MIRIAM CARINO ROMERO
I1.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (8)
1.- FINANCIAMIENTQ PUBLICO
ESTATAL 25,000.00 (10)
NACIONAL (10
2.- FINANCIAMIENTQ PRIVADOQ
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1
APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO an
EN ESPECIE (1
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO (11)
EN ESPECIE (n
3.- AUTOFINANCIAMIENTO (11)
4.- RENDIMIENTO FINANCIERQ, FONDOS Y FIDECOMISOS an
5.- TRANSFERENCIAS (L
TOTAL 25,000.00 (12)
IV.- DESTINO DE LOS RECUSQOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)
I.- GASTOS DE PROPAGANDA (13)
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 25,000.00 (14)
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y
ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION (15)
4. GASTOS FINANCIEROS : (16)
5.- GASTOS DE PRECAMPANA - an

TOTAL 25,000.00 (18)
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INFORME SOBRE EL ORIGEN, MONTO Y DESTINO DE LOS
RECURSOS PARA LAS CAMPANAS ELECTORALES DEL PARTIDO CONVERGENCIA

|.- IDENTIFICACION DE LA CAMPANA
[.- TIPO DE CAMPANA ELECTORAL (1)

GOBIERNQ DEL ESTADO DIPUTADOS DE MAYORIA RELATIVA
PLANILLA DE AYUNTAMIENTOS X 1)1 s
NUMERO
2.-DISTRITO ELECTORAL (2) (3)

4-FECHAS: DEINICIO 10 de Nov.2010(4) 06 de FEBRERO 2011 TOPE
[1.- IRENTIFICACION DEL CANDIDATO

|- NOMBRE: ESTEBAN GONZALEZ MALDONADO
2.- DOMICILIO
3.- TELEFONOS: I ;) OFICINA
4,- NOMBRE DEL CANDIDATO SUPLENTE { EN SU CASO)
LEA MIRIAM CARINQ ROMEROQ
111.- ORIGEN Y MONTO DE LOS RECURSOS DE LA CAMPANA DE INGRESOS

MONTOS (3)
.- FINANCIAMIENTO PUBLICO
ESTATAL 20,000.00
NACIONAL
2.- FINANCIAMIENTO PRIVADO
APORTACIONES DEL CANDIDATO
EN EFECTIVO
EN ESPECIE

APORTACIONES DE MILITANTES
EN EFECTIVO
EN ESPECIE
APORTACIONES DE SIMPATIZANTES
EN EFECTIVO
EN ESPECIE
3.- AUTOFINANCIAMIENTO
4.- RENDIMIENTO FINANCIERQ, FONDOS Y FIDECOMIS0S
5.- TRANSFERENCIAS

TOTAL 20,000.00

[V.- DESTINO DE LOS RECUSOS DE CAMPANA ( EGRESOS)
MONTOS ($)

I.- GASTOS DE PROPAGANDA
2.- GASTOS DE OPERACION DE CAMPANA 20,000.00
3.- GASTOS DE PROPAGANDA EN MEDIOS IMPRESOS Y

ELECTRONICOS DISTINTOS A RADIO Y TELEVISION
4. GASTQOS FINANCIEROS
5.- GASTOS DE PRECAMPANA

TOTAL 20,000.00
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